
DIGITAL SCREENS
THEATERKASSEN 
MUSEUMS- / AUSSTELLUNGSGASTRONOMIE 
MUSEUMSSHOPS



DIGITAL SCREENS PREISBEISPIEL

* 1 Woche entspricht 6 Werktagen

Gültig ab 01.03.2020. Alle Preise richten sich ausschließlich an gewerbliche Kunden. Nettopreise zzgl. MwSt., 
exkl. Produktionskosten. Änderungen Vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen von 
DINAMIX Media GmbH für digitale Werbeformen. Preise sind AE-fähig. Abbildungen sind beispielhaft.

25 Screens 1 Woche* 2 Wochen* 4 Wochen*

1 Slot à 10 Sek. 210,00 €
21.600 Spots

420,00 €
43.200 Spots

840,00 €
86.400 Spots

1 Slot à 20 Sek. 420,00 €
21.600 Spots

840,00 €
43.200 Spots

1.680,00 €
86.400 Spots

Ab 1,19 Euro

pro Tag / pro 

Standort



⋅	 Theaterkassen und Museen in Berlin und Brandenburg

⋅	 Öffnungszeiten der Theaterkassen ca. 8 Stunden am Tag

⋅	 21.600 Spots / Woche / an 25 Standorten

⋅	 Eyecatcher für kulturaffine Zielgruppen 

⋅	 Informativ und zeitgemäß 

⋅	 Slideshow wird von werbefreiem Inhalt begleitet 

⋅	 27 Zoll Full-HD LCD Bildschirm

⋅	 Stand- oder Bewegtbild (ohne Ton) 

⋅	 Motivwechsel während der Laufzeit möglich

⋅	 exkl. Produktionskosten

DIGITAL SCREENS KEY FACTS

MIT DEN DINAMIX DIGITAL SCREENS ERREICHEN SIE IHRE 
ZIELGRUPPE GENAU AN DEM ORT, AN DEM EINE KAUF- 
ENTSCHEIDUNG GEFÄLLT WIRD UND KULTUR STATTFINDET.



DIGITAL SCREENS TECHNISCHE DATEN

Standbild: 
⋅	 JPG/JPEG, PNG, GIF (Statisch), PDF
⋅	 1080 x 1920 Pixel (Hochformat)

Video: 
⋅	 MP4, H264, 2-Pass-Kodierung, variable Bitrate 
	 (ca. 8Mbps), 25 FPS, yuv420p Farbformat, 
	 quadratische Pixel
⋅	 1080 x 1920 Pixel (Hochformat)
⋅	 Dateiformate .avi; .mp4; .divx; .mkv oder .mov
⋅	 Alle Videos werden ohne Ton ausgegeben
⋅	 max. Größe 30MB



DIGITAL SCREENS KONTAKT

Anschrift:
DINAMIX Media GmbH
Wilhelm-Kabus-Straße 21–35
Eingang 2
10829 Berlin

Tel. 030 / 61 39 49 0
Fax 030 / 61 39 49 59
info@dinamix.de
www.dinamix.de/anfrage

Datenempfang:
produktion@dinamix.de



ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN VON DINAMIX FÜR WERBEKUNDEN AUF DIGITAL SCREENS

1.	 Gegenstand des Vertrags
(1)	 Gegenstand des Vertrags zwischen der DINAMIX Me-

dia GmbH (DINAMIX) und dem Werbekunden (Kunden) 
ist die Schaltung von Werbespots auf dem Produkt 
„Digital Screen“. 

(2)	 Der Vertrag umfasst, soweit nicht anders vereinbart, 
die Ausstrahlung von Stand- oder Bewegtbildern 
(Werbespot) ohne Ton in einer Slideshow auf DINAMIX 
LCD Bildschirmen. 

2.	 Vertragsschluss
(1)	 Die Bestellung oder der Auftrag durch den Kunden 

gilt als verbindliches Vertragsangebot. Der Vertrag 
kommt nur durch schriftliche Annahme des vom Kun-
den erteilten Auftrags durch DINAMIX zustande. 

(2)	 Die Länge der Werbespots, die Wiederholungsrate, 
die Anzahl der Standorte sowie die Vertragsdauer, er-
geben sich aus dem mit dem Auftraggeber geschlos-
senen Vertrag.

(3)	 Der Vertrag gilt für die vertraglich vereinbarte Dauer. 
Eine automatische Verlängerung findet nicht statt.

(4)	 Soweit Agenturen / Mittler Aufträge an DINAMIX 
erteilen, kommt der Vertrag, vorbehaltlich anderer 
schriftlicher Vereinbarungen, mit der Agentur / dem 
Mittler und DINAMIX zustande. Bei Auftragserteilun-
gen von Agenturen / Mittlern, die im Namen um in 
Vertretung eines werbungstreibenden Unternehmens 
erfolgen sollen, ist dies ausdrücklich bei der Auf-
tragserteilung mitzuteilen. 

(5)	 Eine Übertragung von Rechten und Pflichten aus dem 
Vertrag auf Dritte bedarf der vorherigen Zustimmung 
der anderen Vertragspartei. 

(6)	 Entgegenstehende oder von diesen Allgemeinen Ge-
schäftsbedingungen abweichende Bedingungen des 
Kunden erkennt DINAMIX nicht an.

(7)	 Ein Anspruch auf eine bestimmte Reihenfolge oder 
ein bestimmtes redaktionelles Umfeld der geschalte-
ten Werbung besteht nicht.

(8)	 Der Kunde kann bis Schaltungsbeginn durch schrift-
liche Erklärung vom Vertrag zurücktreten. In diesem 
Fall ist DINAMIX berechtigt, eine Aufwandentschädi-
gung zu verlangen. Diese Entschädigung beträgt bei 
einem Rücktritt bis 8 Wochen vor Schaltungsbeginn 
5%, bei einem Rücktritt bis zu 4 Wochen vor Schal-
tungsbeginn 10% und danach 25% des Gesamtrech-

nungsbetrages für die Vertragslaufzeit. Dem Kunden 
bleibt der Nachweis eines geringeren Schadens vor-
behalten. Die Aufwandentschädigung ermäßigt sich 
dann entsprechend.

3.	 Schaltzeit
(1)	 Die Schaltzeit beginnt mit dem Kalendertag der ers-

ten Schaltung des Werbespots, spätestens jedoch mit 
dem Tag, an dem der Werbespot ohne Verzug des Kun-
den hätte ausgestrahlt werden können, und endet mit 
dem Ablauf der Anzahl der vereinbarten Spots.

(2)	 Die Schaltung erfolgt in Slots à 10 oder 20 Sekunden.

4.	 Kein Konkurrenzschutz
	 Der Ausschluss von Wettbewerbern des Kunden wird 

nicht zugesichert.

5.	 Werbespots
(1)	 Die Herstellung der Werbespots (Standbild, Präsen-

tation oder Video) ist Sache des Kunden. Die Werbe-
spots werden vom Kunden geliefert. Der Kunde hat 
auf eigene Kosten DINAMIX spätestens eine Woche 
vor dem vereinbarten Schaltbeginn geeignete Wer-
bespots zur Verfügung zu stellen. DINAMIX wird den 
Kunden über erkennbar ungeeignete oder beschädig-
te Werbespots unverzüglich informieren. 

(2)	 Eine Herausgabe der vom Kunden gelieferten Werbe-
spots erfolgt, sofern es der Kunde bis spätestens 4 
Wochen nach Beendigung der Schaltzeit schriftlich 
verlangt. Werden sie während dieser Frist nicht zu-
rückgefordert, werden sie von DINAMIX vernichtet 
bzw. gelöscht.

(3)	 Der Kunde ist verantwortlich für Form und Inhalt der 
Werbespots sowie deren rechtliche Unbedenklichkeit. 
Der Kunde stellt DINAMIX insofern von eventuellen 
Ansprüchen Dritter sowie von sämtlichen DINAMIX 
hierdurch entstehenden Kosten auf erstes Anfordern 
frei. Eine Prüfplicht obliegt DINAMIX nicht.

6.	 Nutzungsrechte
(1)	 Der Kunde überträgt DINAMIX, sobald der Werbespot 

zur Verfügung gestellt wird, das einfache, nicht über-
tragbare, zeitlich auf die Vertragslaufzeit begrenzte 
Recht, den Werbespot auf allen Digital Screens zu 
nutzen, also diese öffentlich auf den Digital Screens 

wiederzugeben, zu Vertragszwecken zu vervielfälti-
gen, auf den Digital Screens zu verbreiten, in digita-
ler oder analoger Form auf Bild-, Daten- und Tonträ-
gern aller Art zur Vertragszwecken aufzunehmen und 
diese ihrerseits zu vervielfältigen und zu verbreiten.

(2)	 Sofern DINAMIX den Werbespot bearbeiten muss, be-
darf es insoweit einer gesonderten Vereinbarung, in 
der auch das Recht zur Bearbeitung eingeräumt wird. 

(3)	 Für den Fall, dass der Vertrag mit einer Agentur oder 
einem Mittler zustande kommt, räumen die Agentur 
oder der Mittler die Rechte gemäß Ziffer 1. und 2. ein 
und garantieren, dass sie zu dieser Rechteeinräu-
mung befugt sind.

7.	 Preise /Zahlungsbedingungen
(1)	 Soweit nicht etwas anderes vereinbart ist, gelten die 

jeweils gültigen Preislisten von DINAMIX.
(2)	 Alle in den Preislisten aufgeführten Preise sind Net-

topreise.
(3)	 Rechnungsbeträge sind innerhalb von 14 Tagen nach 

Rechnungsstellung zahlbar. Eine Rechnungsstellung 
durch DINAMIX erfolgt im Voraus. DINAMIX behält 
sich vor, Rechnungen elektronisch zu versenden. Für 
die Rechtzeitigkeit der Zahlung ist der Tag des Geld-
eingangs entscheidend.

(4)	 Agenturen und Mittler sind verpflichtet, sich mit 
ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen an 
die Preisliste zu halten. Es wird die handelsübliche AE 
Provision von 15 % auf die Mediakosten gewährt.

8.	 Gewährleistung und Haftung
(1)	 DINAMIX gewährleistet im Rahmen der vorherseh-

baren Anforderungen eine dem jeweils üblichen 
technischen Standard entsprechende, bestmögliche 
Wiedergabe des Werbespots. Dem Kunden ist jedoch 
bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht 
möglich ist, eine 100%ige Erreichbarkeit der Werbe-
fläche zu gewährleisten. Insbesondere sind dem Kun-
den die folgenden möglichen Ausfallzeiten bekannt:

a.	 Planmäßige Wartungsarbeiten von bis zu 7 Stunden 
pro Woche,

b.	 Außerplanmäßige Wartungszeiten von bis zu 7 Stun-
den pro Woche,

c.	 Schließzeiten der Theaterkassen.

(2)	 Ansprüche des Kunden auf Schadensersatz sind aus-
geschlossen. Hiervon ausgenommen sind Schadens-
ersatzansprüche des Kunden aus der Verletzung des 
Lebens, des Körpers, der Gesundheit oder aus der 
Verletzung wesentlicher Vertragspflichten (Kardinal-
pflichten) sowie die Haftung für sonstige Schäden, 
die auf einer vorsätzlichen oder grob fahrlässigen 
Pflichtverletzung von DINAMIX, seiner gesetzlichen 
Vertreter oder Erfüllungsgehilfen beruhen. Wesent-
liche Vertragspflichten sind solche, deren Erfüllung 
zur Erreichung des Ziels des Vertrags notwendig ist. 
Bei der Verletzung wesentlicher Vertragspflichten 
haftet DINAMIX nur auf den vertragstypischen, vor-
hersehbaren Schaden, wenn dieser einfach fahrlässig 
verursacht wurde, es sei denn, es handelt sich um 
Schadensersatzansprüche des Kunden aus einer Ver-
letzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit. 
Die vorstehenden Einschränkungen gelten auch zu-
gunsten der gesetzlichen Vertreter und Erfüllungs-
gehilfen von DINAMIX, wenn Ansprüche direkt gegen 
diese geltend gemacht werden.

(3)	 DINAMIX haftet nicht für die Nichtausführung, Ver-
zögerung, Unterbrechung bzw. Beendigung der 
Schaltung aus Gründen, die DINAMIX nicht zu ver-
treten hat (z.B. höhere Gewalt, Baumaßnahmen beim 
Aufsteller des Digital Screens, Ausfälle oder Störun-
gen des Online- und Mobilfunkverkehrs aufgrund in-
nerer oder äußerer Einwirkungen; Programmausfälle 
infolge technischer Defekte außerhalb des Einfluss-
bereiches von DINAMIX). Bei einer Nichtausführung, 
Verzögerung, Unterbrechung bzw. Beendigung der 
Schaltung aus Gründen, die DINAMIX zu vertreten 
hat, wird dem Kunden für die ausgefallene Zeit eine 
Ersatzschaltung gewährt. Sofern der Werbezweck 
durch die Ersatzschaltung nicht mehr erreicht werden 
kann, wird der Kunden dem Auftraggeber die für die 
ausgefallene Zeit bereits gezahlte Vergütung zurück-
erstattet. Darüberhinausgehende Ersatzansprüche 
stehen dem Kunden nicht zu.

9.	 Schlussbestimmungen 	
(1)	 Für den Vertrag gilt deutsches Recht. 
(2)	 Gerichtsstand ist, soweit gesetzlich zulässig, Berlin.


